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NO SOLO UNA TIENDA, SINO UNA PROPUESTA DE ESTILO DE
VIDA QUE MEZCLA EL PASADO CON EL PRESENTE PARA
OFRECER ALGO QUE RESUENA CON LAS NECESIDADES
ESTETICAS Y ETICAS DE LAS NUEVAS GENERACIONES.
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PIEL DE GALLINA ES UNA TIENDA
DE MODA VINTAGE Y
STREETWEAR ORIGINARIA DE
PALMA DE MALLORCA, QUE SE
ESPECIALIZA EN OFRECER
PRENDAS UNICAS Y
CUIDADOSAMENTE
SELECCIONADAS, CON UN
ENFOQUE EN LA EXCLUSIVIDAD, LA
SOSTENIBILIDAD Y EL ESTILO.

LA MARCA FUSIONA EL CARACTER
ATEMPORAL DE LO VINTAGE CON
LAS TENDENCIAS URBANAS DEL
STREETWEAR CONTEMPORANEO,
POSICIONANDOSE COMO UNA
REFERENCIA LOCAL EN MODA
AUTENTICA Y CON IDENTIDAD
PROPIA.

NO ES SOLO UNA TIENDA DE
MODA: ES UNA PROPUESTA DE
ESTILO DE VIDA QUE MEZCLA EL
PASADO Y EL PRESENTE PARA
OFRECER ALGO QUE RESUENA CON
LAS NECESIDADES ESTETICAS Y
ETICAS DE LAS NUEVAS
GENERACIONES.
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MIPROYECTO
CONSISTE EN
UNA CAMPANA
PUBLICITARIA
CENTRADA EN EL
LANZAMIENTO DE
UNA COLECCION
CAPSULA
EXCLUSIVA DE LA
MARCA PIEL DE
GALLINA, UNA
TIENDA VINTAGE
Y ESTILO
STREETWEAR
ORIGINARIA DE
PALMA DE
MALLORCA.

ESTA COLECCION
CAPSULAESTA
COMPUESTA POR
15 PRENDAS
UNICAS,
DISPONIBLES POR
TIEMPO
LIMITADO,
DESTACANDO EL
ESTILO VINTAGE
Y STREETWEAR,
ADEMAS DE LA
EXCLUSIVIDAD Y
LA VERSATILIDAD
QUE
CARACTERIZA A
LATIENDAY ALA
COLECCION
CAPSULA.



EL LANZAMIENTO
DE LA COLECCION
CAPSULA BUSCA
POSICIONAR A PIEL
DE GALLINA COMO
UNA REFERENCIA
LOCAL DE MODA
VINTAGE,
APELANDO A UN
PUBLICO
MASCULINO ENTRE
16 Y 26 ANOS.

ESTE SEGMENTO SE
IDENTIFICA CON
VALORES COMO LA
AUTENTICIDAD, LA
SOSTENIBILIDAD Y
EL RECHAZO A LAS
PROPUESTAS
HOMOGENEAS DE
LAS GRANDES
MARCAS 'Y

MULTINACIONALES.

LA ESTRATEGIA DE
LA CAMPANA ES
PONER ENFASIS
ESPECIALEN LA
VERSATILIDAD DE
LAS PRENDAS DE LA
COLECCION
CAPSULA,
UTILIZANDO
ELEMENTOS
VISUALES Y
NARRATIVOS QUE
DEMUESTRAN COMO
ESTAS PUEDEN
ADAPTARSE A
DIFERENTES
OCASIONES.



ngJ TIVOS
genervales de la caomparia

Objetivo general

Promocionar la
coleccion capsula de
Piel de Gallina para
generar interés y
atraer al publico
objetivo.

Objetivo general

Incrementar las ventas
de la tienda,
maximizando el alcance
y el impacto de la
coleccion capsula.
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Objetivo general

Fortalecer la visibilidad de
la marca , consolidandose
como un referente en
moda vintage en el
mercado local y digital.

Objetivo general

Reforzar la conexién
emocional con el publico
objetivo , destacando los
valores de exclusividad,
sostenibilidad y estilo
atemporal.



1 Objetivo
especifico

Crear una campafia fotografica
que muestre entre 10 y 20 looks
completos de la coleccidn capsula,
reflejando su versatilidad a través
de diferentes combinaciones de
estilos.

1’ Objetivo
" 2 especifico

5 i !
{ ‘ I’# i &‘g a‘: Utilizar plataformas digitales

X (Instagram, TikTok, pagina web y
otros canales locales) para difundir
la campafia y captar la atencion de
hombres jovenes dentro del publico
objetivo. En este caso se presentara

y adjuntara lo que vendria a ser uno
t de los spots formato reel de

- Instagram.

EJ!VO S
especificos de la camparia



3 Objetivo

especifico

Disefar estrategias creativas que
comunican los beneficios de
comprar moda vintage frente a
alternativas de produccién masiva,
destacando la sostenibilidad y
calidad de las prendas.

4 Objetivo
especifico

Impulsar la interaccién del publico
objetivo con la marca a través de
contenido dinamico, como videos
detras de camaras, entrevistas o
sesiones interactivas en redes
sociales.
Para poder visualizar la idea de este objetivos, se podra
observar en uno de los anexos que se adjuntard a la tarea
del trabajo, formato reels de Instagram. Mostrando

momentos detrds de camaras de lo que ha sido el making
off de la campafia y la realizacion de las fotografias.

5 Objetivo

especifico

Incrementar en un 20% el trafico
de clientes a la tienda fisica y
online durante la duracion de la
campana.







Competencia divecta a nivel de Baleares.

COMPETENCIA
DIRECTA DENTRO
DEL MERCADO
LOCAL,
ORIENTADA A
TIENDAS VINTAGE
Y STREETWEAR
QUE OPERAN EN
LAS ISLAS
BALEARES:

Seattle Vintage

Una cuidadosa seleccion de ropa
de segunda mano hacen que no
puedas irte de Palma sin visitar
este pequeilo homenaje a la ropa
americana de décadas pasadas.

Quint Vintage

Tienda en Palma de Mallorca
donde ofrecen una gran
variedad de prendas vintage y
de segunda mano de muchas
marcas reconocidas.

Totvintage (Palma de
Mallorca)

Boutique en Palma
especializada en ropa vintage
con un enfoque en piezas
cuidadosamente seleccionadas
y estilos retro.

UNICO Palma

Unico New and Vintage Lab es una
de nuestras tiendas vintage
favoritas de Palma. Los
complementos que tienen son
preciosos: cuero, tela y otros
materiales para hacer de un bolso,
mochila o cinturdén vintage un
complemento Unico. Su seleccion
de zapatillas es muy amplia, asi
como la de las camisas y camisetas
de manga corta super originales.


https://www.facebook.com/seattlevintagestore.sanelias
https://www.instagram.com/totvintage16/
https://www.instagram.com/totvintage16/
https://quintvintage.com/
https://www.facebook.com/unicopalma

Competencia divecta a nivel
nacional (Esparia)

TIENDAS QUE COMPARTEN EL ENFOQUE EN MODA VINTAGE Y/O

STREETWEAR EXCLUSIVO:

Flamingos Vintage Kilo

Con presencia en varias
ciudades (Madrid, Barcelona,
Valencia, Sevilla), es una de las
cadenas mas reconocidas en
Espafia. Su propuesta de venta
por peso y su variedad de
prendas atraen a un publico
masivo dentro del sector
vintage.
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La Vespa Roja
(Barcelona y Madrid)

Una tienda curada de prendas
vintage, con énfasis en la
exclusividad de las piezas.

MOSAICO

VINTRGE

Mosaico Vintage
Espanha

Ofrecen ropa vintage de
diferentes épocas, desde los
afios 70 hasta los 90, incluyendo
estilos casuales, formales y
urbanos. Sus colecciones se
enfocan en ropa atemporal y
versatil que puede ser integrada
en looks modernos.

Magpie Vintage
(Madrid)

Tienda muy reconocida en la
capital por su seleccion de ropa
vintage de alta calidad y piezas
unicas.

Imparables Vintage
(Online y Malaga)

Con un enfoque hibrido entre
moda vintage y streetwear, se
dirige al puiblico juvenil que
busca estilos inicos con un
toque moderno.


https://flamingosvintagekilo.com/
https://www.instagram.com/lavespa_roja/?hl=es
https://www.instagram.com/lavespa_roja/?hl=es
https://magpie.es/
https://magpie.es/
https://www.instagram.com/mosaicovintagesp/?hl=es
https://www.instagram.com/mosaicovintagesp/?hl=es

Competencia

global

MARCAS
INTERNACIONALES
QUE OPERAN
TANTO EN
TIENDAS FiSICAS
COMO ONLINE,
QUE
REPRESENTAN
UNA AMENAZA
MAS AMPLIA:
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Urban Outfitters
(Internacional)

Aunque no es puramente
vintage, sus colecciones tienen
un estilo retro y bohemio que
conecta con la estética de Piel de
Gallina.

Rokit Vintage (Reino
Unido)

Una cuidadosa seleccion de
ropa de segunda mano hacen
que no puedas irte de Palma sin
visitar este pequetio homenaje
ala ropa americana de décadas
pasadas.

Beyond Retro (Reino
Unido)

Tienda especializada en moda
vintage auténtica, con gran
presencia online y fisica en
Europa.

Etsy

Etsy (Internacional)

Plataforma global de productos
Unicos que incluye moda vintage y
streetwear, ofreciendo gran
competencia para tiendas locales
que buscan captar a un publico
internacional.


https://www.urbanoutfitters.com/?gad_source=1&gclid=Cj0KCQiAvP-6BhDyARIsAJ3uv7YCiEXnmN4XDnmaBo22FIvkpsoqUReOymJEGmPLr0J3NUve-QWans0aAiwQEALw_wcB
https://www.urbanoutfitters.com/?gad_source=1&gclid=Cj0KCQiAvP-6BhDyARIsAJ3uv7YCiEXnmN4XDnmaBo22FIvkpsoqUReOymJEGmPLr0J3NUve-QWans0aAiwQEALw_wcB
https://www.beyondretro.com/
https://www.beyondretro.com/
https://es.rokit.co.uk/?srsltid=AfmBOooNGtvNM-1kiD2BQkjDQ5D-ST3fGKT-b0qrMuq8vbhbecN_2ia5
https://es.rokit.co.uk/?srsltid=AfmBOooNGtvNM-1kiD2BQkjDQ5D-ST3fGKT-b0qrMuq8vbhbecN_2ia5
https://www.facebook.com/unicopalma

Vinted y Wallapop

Estas plataformas permiten a
los consumidores comprar y
vender ropa de segunda mano,
ofreciendo precios
competitivos y prendas vintage.

impala Vintage (en
linea)

Aunque tiene tienda fisica en
Malaga, su alcance digital es
clave, compitiendo
directamente en el mercado de
streetwear.

Asos

Plataforma que da visibilidad a
pequeiias tiendas y disefiadores
independientes que ofrecen
moda vintage y streetwear.

Colectivo Vestiaire

Enfocado en lujo de segunda
mano, también incluye piezas
vintage que pueden atraer a
consumidores con un
presupuesto mas alto.

Competencia
global

MARCAS
INTERNACIONALES
QUE OPERAN
TANTO EN TIENDAS
FiISICAS COMO
ONLINE, QUE
REPRESENTAN UNA
AMENAZA MAS
AMPLIA:


https://www.asos.com/es/
https://es.vestiairecollective.com/?utm_source=google&utm_medium=cpc&utm_campaign=18464145753&gad_source=1&gclid=Cj0KCQiAvP-6BhDyARIsAJ3uv7bGHrH5dypYmo8uviznnpjDZXERzKugKSUSA1DYUfcy-NHTIczWgsUaAsbKEALw_wcB
https://impalavintage.com/?srsltid=AfmBOoor_UOjeBST_vbHVkkR2amvuko_ub4rY17zW-vaUMiri0Wj1uql
https://impalavintage.com/?srsltid=AfmBOoor_UOjeBST_vbHVkkR2amvuko_ub4rY17zW-vaUMiri0Wj1uql

Competencia indivecta

INCLUYE GRANDES MARCAS Y OPCIONES QUE, AUNQUE NO OFRECEN MODA
VINTAGE, COMPITEN POR ESTILO, ACCESIBILIDAD O PRECIO.

A NIVEL LOCAL Y NACIONAL ENONCTRAMOS LAS SIGUIENTES:

Tiendas Fast Fashion
Zara, H&M, Pull&Bear):

Aunque representan lo opuesto
en términos de sostenibilidad y
exclusividad, captan a jévenes
interesados en tendencias
similares.

Competencia
digital

Sivasdescalzo (Madrid
y Barcelona)

Tienda premium de moda
streetwear que atrae a
consumidores que buscan
marcas internacionales 'y
exclusivas.

‘HEIFr

Shein y Boohoo

Tiendas online de fast fashion
que imitan estéticas urbanasy
vintage a precios muy bajos,
aunque con cuestionables
practicas de sostenibilidad.

Levi's y Tommy Hilfiger
(Segunda mano)

Las grandes marcas han

lanzado iniciativas de ropa de
segunda mano y vintage para
captar el mercado sostenible.

Tiendas de Instagram y
TikTok

Tiendas independientes en
estas plataformas venden ropa
vintage y streetwear, utilizando
un marketing mas cercanoy
personalizado que puede captar
al mismo publico objetivo.


https://flamingosvintagekilo.com/
https://flamingosvintagekilo.com/
https://www.sivasdescalzo.com/es
https://www.sivasdescalzo.com/es
https://www.sivasdescalzo.com/es
https://www.sivasdescalzo.com/es

PUBLICO OBJETIVO

LA CAMPANA DE LANZAMIENTO DE LA COLECCION CAPSULA DE PIEL DE
GALLINA SE DIRIGE PRINCIPALMENTE A UN PUBLICO MASCULINO ENTRE 16 Y 26
ANOS, QUE COMPARTE VALORES, ESTILOS DE VIDA Y COMPORTAMIENTOS DE
CONSUMO ACORDES CON LA FILOSOFIA DE LA MARCA. A CONTINUACION, SE
DEFINE MAS A FONDO EL PERFIL DEL CLIENTE IDEAL DENTRO DE ESTE
SEGMENTO.

Demografia. Hombres entre 16 y 26 afnos.
Principalmente jovenes residentes en
Palma de Mallorca y Baleares, aunque
también con proyeccion a un publico
urbano en otras ciudades de Espana.

Intereses principales. Moda alternativa y
vintage. Estilos urbanos, como el
streetwear, con un toque de autenticidad
y exclusividad. Musica, skate, arte
urbano, fotografia y otras expresiones
culturales juveniles. Uso activo de redes
sociales como Instagram y TikTok para
descubrir tendencias y compartir
contenido.

Valores. Buscan ropa que les permita
expresar su personalidad unica y alejarse
de los canones establecidos por las
grandes marcas (autenticidad). Valoran el
consumo consciente, la reutilizacion de
prendas y el impacto positivo en el medio
ambiente (sostenibilidad). Prefieren ropa
exclusiva que no sea facilmente replicable
ni disponible en las grandes cadenas de
fast fashion (rechazo a la masividad).




Estilo de vida. Jovenes con un enfoque
urbano y cosmopolita, que disfrutan de
eventos culturales locales, conciertos,
exposiciones y actividades creativas.
Personas que valoran la versatilidad en la
moda, adaptando las mismas prendas a
diferentes situaciones (desde el ocio hasta
eventos casuales o creativos).

Habitos de compra. Prefieren comprar en
tiendas que reflejen sus valores, ya sea
fisicamente o a través de plataformas
digitales como Instagram. Disfrutan de la
experiencia de encontrar "tesoros" tnicos
en tiendas vintage o de colecciones cdpsula
limitadas. Suelen planificar menos sus
compras, guidndose por la exclusividad o
una conexion emocional con una prenda.

Canales de influencia. Redes sociales como
Instagram, TikTok y Pinterest son clave
para descubrir nuevas marcas, tendencias y
looks inspiradores. Influencers y micro-
influencers de streetwear y moda vintage
son una fuente importante de inspiracion.
Tienden a evitar publicidad directa o
tradicional y responden mejor a contenido
auténtico, como videos detrds de escena o
editoriales creativas.
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ADRIAN, TIENE 21 AN._ Y
TUALMENTE ESTA ESTUDIA

DISENO GRAF
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Estilo de vida. Vive en Palma de
_ Mallorca, disfruta de eventot
artisticos, skate y explorar nuevas
. tendencias en moda. Le gusta® =
" destacar por su estilo tinico,
inspirado en el streetwearyla
r;ﬁa vintage. Pasa tiempo en
redes sociales creando contenido y

uscando inspiracion.

autenti€idad, y una fuerte” -' .
‘h. inclinacion hacia 1a creatividad y,
individualidad

]
" Motivacion para comprar., Busd
prendas exclusivas que pued
\ ﬁ:in\corporar en su diad dia y usa
(6. para event(_")'s gfeativos comd
pdfassalidas cgfl amiges




_PABLO, TIENE 18 ANOS Y ESTUDIA
CUARTO DE LA ESO.

Estilo de vida: Aficionado al streetwear y
fanatico de las redes sociales como
TikTok, donde sigue a creadores que
comparten looks tnicos. Le gusta
experimentar con combinaciones de
ropa y accesorios vintage.

Valores: Prefiere ropa de segunda mano
como un rechazo al fast fashion, y busca
construir un estilo que lo diferencie en
su circulo social.

- Motivacion para comprar: Busca ropa
unica que le permita expresar su
personalidad y recibir atencion positiva
en redes sociales.










:COMO PUEDO
REFLEJAR QUE
LAS PRENDAS DE
LA COLECCION
CAPSULA SON
MUY
VERSATILES?



1. Mostrar las prendas en diferentes
escenarios como urbanos, formales,

casuales, y artisticos.
G o A L 2.Exponer combinaciones inesperadas
de prendas que demuestran como
C R E AT I V 0 un solo articulo puede integrarse en
estilos completamente distintos.

PARA PODER MOSTRAR LA 3.Creacion de contenido que muestre
VERSATILIDAD DE LAS PRENDAS SE la transformacién de un look con

PLASMARA A TRAVES DE LA ajustes simples, como cambio de

NARRATIVA VISUAL DE LA CAMPANA,
UTILIZANDO LAS SIGUIENTES
ESTRATEGIAS:

accesorios, capas o combinaciones.

Esta campafia busca inspirar a nuestro
publico objetivo mostrando que la
coleccion cdpsula no solo es exclusiva,
sino que también ofrece opciones
practicas y versatiles para cualquier
ocasion.




@ o
PROPUESTA DE
CONCEPTO DE

CAMPANA

Concepto central

Eslogan

ION CAPSULA DE PIEL DE GALLINA REDEFINE LAMODA |
STREETWEAR, OFRECIENDO PRENDAS UNICAS QUESE
JAPTAN A TU DIiA A DIiA Y REFLEJAN TU AUTENTICIDAD.
REICOMO UN ARTICULO EXCLUSIVO PUEDE SER LA BASE DE
ESTILOS DIFERENTES, SIEMPRE CON LA VERSATILIDAD Y

' ORIGINALIDAD QUE BUSCAS.






TONO COMUNIC{




DISENO DE LAS IMAGENES

La estética fotografica de esta campana gira en torno a la
fusion de lo vintage con el streetwear y lo contemporaneo.
Consiste en fotografia de moda pero relacionando la
estética vintage con la streetwear. Las imagenes son
modernas y actuales pero editadas de manera que parezcan
mas antiguas de lo que son, como si se hubieran hecho con
una analogica.

Las fotografias incluyen diferentes escenarios (urbanos,
formales, casuales y artisticos) para subrayar la
adaptabilidad de las prendas.

Uso del color alternando la paleta vintage, con tonos
desaturados, calidos y terrosos para resaltar el caracter
nostalgico de las'prendas y los elementos modernos. Como
colores mas vivos que la paleta anterior, para reflejar la
influencia streetwear y atraer la atencion en redes sociales

Sobre la iluminacién, Utilizamos luz natural, utilizada en
exteriores para enfatizar un tono autentico y fresco. Y por
otra parte, luz mas oscura y/o dramadtica, para ambientes
interiores, con sombras marcadas que evoquen un aire
artistico.

Haciendo referencia a los modelos poses. Concretamente
contamos con un joven de 22 anos, con un estilo natural y
urbano, reflejando diversidad y autenticidad. Ademas de
presentar poses relajadas y espontaneas, transmitiendo un
estilo de vida accesible pero tnico.






PARA MI ESTRATEGIA CREATIVA CONSIDERO OPORTUNO Y POSITIVO
PARA EL TRABAJO COMBINAR -TRES TIPOS DE ESTRATEGIAS
CREATIVAS SEGUN MARIO PRICKEN. UNA ES LA ESTRATEGIA DE
PERSONALIZACION, DE MANERA QUE SE HUMANICEN LAS PRENDAS
PARA HACERLAS MAS ATRACTIVAS PARA NUESTRO PUBLICO,
ADEMAS DE HACERLAS MAS ACCESIBLES EMOCIONALMENTE. CON
EL OBJETIVO DE MOSTRAR LAS PRENDAS COMO UN “COMPANERO
DE VIDA” QUE ACOMPANA AL O LA PROTAGONISTA EN DIFERENTES
MOMENTOS Y ETAPAS DE SU DiA.

DE ESTA MANERA, RESALTAMOS ESA IDEA DE VERSATILIDAD DEL
GOAL CREATIVO DANDOLE ESE TOQUE EMOCIONAL QUE TAN BIEN
FUNCIONA EN LA PUBLICIDAD. ADEMAS, DE REFORZAR LOS
VALORES E IDENTIDAD DE MARCA. EVOCANDO ESA IDEA DE QUE
PIEL DE GALLINA OFRECE PRENDAS QUE SON COMO TUS MEJORES
AMIGAS.

ADEMAS DE PODER VESTIRLAS PARA DIFERENTES OCASIONES, SON
UN IMPRESCINDIBLE PARA TU ARMARIO. EL USQO PRINCIPAL DE ESTA
ESTRATEGIA DE PERSONALIZACION ES CREAR UNA CONEXION
EMOCIONAL CON EL PUBLICO, DESTACANDO LA AUTENTICIDAD DE
LAS PRENDAS.



ADEMAS DE ESTA ESTRATEGIA DE PERSONALIZACION, HE OPTADO
POR COMBINAR LA ESTRATEGIA DEL JUEGO DE PALABRAS Y LA
ESTRATEGIA DE ANALOGIA, DE MANERA QUE DEPENDIENDO DEL
SOPORTE O MEDIO, SE ADAPTA EL MENSAJE PRINCIPAL CON
DIFERENTES FRASES.

POR EJEMPLO, EN EL CASO DE ESTRATEGIA DE ANALOGIA,
UTILIZAMOS COMPARACIONES CREATIVAS PARA DESTACAR LAS
CUALIDADES UNICAS DE LA COLECCION CAPSULA.

EL USO DE ESTA ESTRATEGIA ES DEBIDO A COMUNICAR EL
BENEFICIO DE LA VERSATILIDAD DE LAS PRENDAS CON IMAGENES
ATRACTIVAS.

UN EJEMPLO DE TEXTO PARA ESTE TIPO DE ESTRATEGIA ES “ESTA
PRENDA ES COMO UN CAMALEON’, MOSTRANDO DE ESTA
MANERA QUE LAS PRENDAS SE ADPAPTAN A DIFERENTES
OCASIONES, AL IGUAL QUE EL ANIMAL CAMBIA DE COLOR SEGUN
ELE NTORNO EN QUE SE ENCUENTRA.



POR ULTIMO LUGAR, TAMBIEN HEMOS OPTADO POR LA
ESTRATEGIA DE JUEGO DE PALABRAS. DE MANERA QUE CON UN
ESLOGAN INGENIOSO QUE COMBINE TERMINOS VINTAGE Y
STREETWEAR REFUERCE LA IDENTIDAD DE LA COLECCION DE
MANERA CREATIVA Y MEMORABLE, ESPECIALMENTE EN REDES
SOCIALES. EN ESTE CASO LA PROPUESTA DE ESLOGAN SEGUN
ESTE TIPO DE ESTRATEGIA ES “EL PASADO QUE SE LLEVA HOY".

ESTE ENFOQUE COMBINADO DE LAS TRES ESTRATEGIAS DE MARIO
PRICKEN, CREA UN IMPACTO VISUAL Y EMOCIONAL , ASEGURANDO
QUE LA CAMPANA SEA MEMORABLE, COHERENTE CON LOS
VALORES DE LA MARCA Y ATRACTIVA PARA SU PUBLICO JOVEN,
QUE BUSCA AUTENTICIDAD, ESTILO Y VERSATILIDAD.



PRE-PRODUCCION




LA IDEA DE ESTE PROYECTO SURGIO A PARTIR DE QUE CADA VEZ,
MENOS PERSONAS CONSUMEN ROPA DE TIENDAS LOCALES, SINO
QUE SE CENTRAN EN LAS GRANDES MULTINACIONALES. ADEMAS,
DE QUE EL TANTO POR CIENTO DE LOS CONSUMIDORES DE
TIENDAS VINTAGE O DE SEGUNDA MANO ES CADA VEZ MENOR.
CON ESTE PROYECTO HE QUERIDO APROVECHAR PARA, A PARTE
DE DAR VISIBILIDAD A UNA MARCA ORIGINARIA DE MI HOGAR
(MALLORCA). TAMBIEN DAR VISIBILIDAD A TODAS ESAS TIENDAS
LOCALES, QUE NO TIENEN TANTOS BENEFICIOS COMO PUEDE
TENER INDITEX, PERO AUN ASi OFRECEN PRODUCTOS DE MUY
BUENA CALIDAD, ADEMAS DE SER VERSATILES PARA DIFERENTES
OCASIONES. A PARTIR DE TODO ESTO, DECIDIi CREAR UNA
CAMPANA QUE REFLEJARA ESA VERSATILIDAD Y AUTENTICIDAD
QUE TIENEN LAS PRENDAS DE UNA COLECCION CAPSULA (EN ESTE
CASO FICTICIA) Y CENTRANDOME EN EL PUBLICO JOVEN ADULTO
MASCULINO.

ANTES DE EMPEZAR A FOTOGRAFIAR, ME FIJE MUY BIEN EN EL
ESTILO DE FOTOGRAFIAS Y CREACION DE CONTENIDO QUE TIENE
LA MARCA DE PIEL DE GALLINA, DE MANERA QUE A LA HORA DE
FOTOGRAFIAR Y EDITAR LAS FOTOS TUVIERAN COHERENCIA Y
SENTIDO CON LA MARCA. ADEMAS DE EMPAPARME DE
INSPIRACION E INFORMACION EN SU PAGINA WEB, TAMBIEN OPTE
POR BUSCAR INSPIRACION A TRAVES DE PINTEREST, DEL ESTILO
FOTOGRAFICO QUE TENIA PENSADO HACER PARA LA CAMPANA. A
PARTIR DE ESA INSPIRACION, FUI HACIENDO UN LISTADO DE LAS
UBICACIONES Y DEL TIPO DE PRENDAS QUE ME INTERESABA
UTILIZAR. ADEMAS, TAMBIEN FUI TENIENDO EN CUENTA EL TIPO DE
EDICION E ILUMINACION QUERIA QUE TUVIERAN - LAS
FOTOGRAFIAS. DE MANERA QUE SEAN DISTINTAS ENTRE Si PERO
QUE SIGAN UN HILO CONDUCTOR.



EN PRIMER LUGAR, SOBRE LAS UBICACIONES. QUERIA TRANSMITIR
ESA VERSATILIDAD A TRAVES DE DIFERENTES UBICACIONES E IR
ALTERANDO LOS LOOKS DE LA COLECCION CAPSULA, POR ELLO
FUI HACIENDO EL SIGUIENTE LISTADO DE LUGARES O UBICACIONES
PARA REALIZAR LAS FOTOGRAFIAS.

o VARIOS PUNTOS DEL CENTRO DE SEVILLA: PORTALES, MUROS,
CALLES, ESCALERAS, ETC.
PUERTA DE LA CATEDRAL DE SEVILLA.
SUPERMERCADO.
ESTACION DE METRO DE SAN BERNARDO.
PARKING.

EN SEGUNDO LUGAR, UNA VEZ ESTABLECIDAS LAS UBICACIONES
ELEGIMOS QUE OUTFITS Y QUE COMBINACIONES DE PRENDAS NOS
INTERESABA FOTOGRAFIAR. TENIENDO EN CUENTA LOS COLORES
Y EL AMBIENTE DE LA UBICACION CON LOS DE CADA PRENDA.

EN TERCER LUGAR, EL LISTADO DEL MATERIAL NECESARIO PARA
LA SESION FOTOGRAFICA.

« VESTUARIO Y ACCESORIOS.

« CAMARA FOTOGRAFICA NIKON D3200.

« CAMARA NIKON COOLPIX P5100.
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EL PASADO QUE SE LLEVA HOY
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EL PROCESO DE POSTPRODUCCION CONSISTIO EN LA SELECCION
DE LAS FOTOGRAFIAS FINALES Y SU PROCESO DE EDICION. EN ESTE
CASO, HEMOS QUERIDO CENTRARNOS EN LA EDICION DE LOS
COLORES Y LUCES, ADEMAS DEL USO DE FILTROS QUE
PROPORCIONAN A LAS FOTOGRAFIAS ESE ESTILO VINTAGE QUE
TIENE LA MARCA A LA VEZ DEL ESTILO MODERNO QUE
PROPORCIONAN LAS PRENDAS. COMO EL DICHO DE “UNA DE CALY
UNA DE ARENA”, EL OBJETIVO ES QUE UNA FOTOGRAFIA MODERNA
YA ACTUAL, CON PRENDAS ATEMPORALES SE VISUALICEN CON
ESE EFECTO DE “ANTIGUO” Y/O “VINTAGE".

SOBRE EL TIPO DE EDICION DE LAS FOTOGRAFIAS, DESTACAR QUE
SE HA RETOCADO LA ILUMINACION Y EL CONTRASTE EN LA
MAYORIA DE LAS FOTOGRAFIAS, ADEMAS DEL USO DE
GRANULADO Y FILTROS DE ESTETICA “ANALOGICA".

SOBRE EL RESULTADO DEL PROYECTO ESTOY MUY SATISFECHA,
CONSIDERO QUE HE CONSEGUIDO PLASMAR LA IDEA QUE TENIA EN
LA CABEZA SOBRE LA CAMPANA Y TRANSMITIR ESA
AUTENTICIDAD Y VERSATILIDAD DE LAS PRENDAS DE LA
COLECCION CAPSULA DE LA MARCA ELEGIDA.

ADEMAS, QUIERO ANADIR QUE ESTA ASIGNATURA ME HA
ENRIQUECIDO MUCHO Y LA HE DISFRUTADO. YA NO SOLO A NIVEL
ACADEMICO COMO APRENDIZAJE, SINO TAMBIEN A MEJORAR MI
TECNICA A LA HORA DE DESARROLLAR UNA IDEA DE MANERA
EFECTIVA. CONSIDERO QUE MIENTRAS HE IDO MEJORANDO MI
TECNICA FOTOGRAFICA, TAMBIEN HE DISFRUTADO REALIZANDO
ESTE PROYECTO. DESDE LA IDEA PRINCIPAL QUE TENIA QUE LA
FINAL NO HA SIDO LA FINAL, PASANDO POR EL BRAINSTORMING DE
LA PLANIFICACION PARA LA REALIZACION DE FOTOGRAFIAS
HASTA LA MAQUETACION DE TODO EL PROYECTO.
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